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Übersicht über den Schweizer 
Markt



So sieht die 
Welt die 
Schweiz …



… aber das 
ist auch die 
Schweiz!



Key Facts zum Schweizer Markt
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Die Schweizer: Hohes Einkommen, eher Urban
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Grundgesamtheit Wohnbevölkerung ab 14 Jahre: 6’928 TSD

Quelle: MACH Basic 2023-1 / MACH Consumer 2022 (Wohnsituation) 



Entwicklungen und Trends
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Quelle: Media Focus Schweiz GmbH

Finanzen und Detailhandel dominiert die 
Werbeausgaben in der Schweiz (Status 1. HJ 2023)



Netto Werbeumsätze in der Schweiz
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TV verliert 15%, Online gewinnt 24%. Zählt man die Umsätze von Search, Social Media und YouTube hinzu, 
erreicht Online 2.5 Mrd. CHF, dies entspricht 56% der gesamten Werbeumsätze.

Quelle: Stiftung Werbestatistik Schweiz: Werbeaufwand Schweiz 2023, Mai 2023.



Prognose der Werbeumsätze 2028
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Nochmals starke Verschiebung in Richtung Digital

Quelle: 2023: Stiftung Werbestatistik Schweiz: Werbeaufwand Schweiz 2023, Mai 2023. 2028: Prognose Mediaschneider. Wert für YouTube 2028 inklusive Streamingumsätze auf anderen Plattformen



Das Internet verzeichnet schon länger die höchste 
Reichweite, Plakat und Zeitschriften sind stabil
Mediennutzungsentwicklung (Regular Usership) 2020-2022: Total in %

Quelle: MA Strategy Basic 2020-2022



TV verliert bei den jüngeren Nutzern noch stärker 
als Zeitungen
Mediennutzungsentwicklung (Regular Usership) 2020-2022: 18-29 in % 

Quelle: MA Strategy Basic 2020-2022



Zeitungen bei 30-49 mit den stärksten Verlusten, 
aber auch TV baut ab
Mediennutzungsentwicklung (Regular Usership) 2020-2022: 30-49 in %

Quelle: MA Strategy Basic 2020-2022



Klassische Medien bei 50+ immer noch stark, aber 
Internet am stärksten - und wächst am stärksten
Mediennutzungsentwicklung (Regular Usership) 2020-2022: 50-69 in %

Quelle: MA Strategy Basic 2020-2022



News aus
dem Markt



Publisher und 
Formate-News
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Twitter heisst jetzt X –  sonst ändert sich: viel. 
Neue Community-Regeln gibt es bereits, und 
eine generelle Paywall steht angeblich vor 
der Tür. Let that sink in …

Neue Video-Werbemöglichkeiten in Sicht: 
Disney+ führt werbeunterstützte Abos ein, 
Netflix wird in der Schweiz folgen.

Die neue Whatsapp-Funktion “Kanäle” 
ermöglichen es Personen, Organisationen 
und Marken, Massennachrichten an ihre 
Abonnenten zu senden. Das soll Whatsapp 
zur Reichweitenplattform machen. Nutzer 
können Kanäle suchen, abonnieren, 
deaktivieren und Benachrichtigungen 
einstellen.



Vermarkter-News
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Die TX Group übernimmt neben Neo 
Advertising nun auch Clear Channel. Neuer 
Name:  Goldbach Neo OOH AG.  Dadurch wird 
Out-of-Home in der Schweiz faktisch wieder 
ein Duopol. 

Ab dem 1. Januar 2024 wird Goldbach Media 
(Switzerland) AG neu auch für die 
Vermarktung von TF1, TMC, TFX, SWISS 1 und 
TRC zuständig sein. Admeira vermarktet dann 
bloss noch die SRG-Sender.

Programmatic weitet sich aus: 
● Digital: mittlerweile ganzes Inventar 

programmatisch verfügbar, auch 
Sonder-Werbeformen und 
Umsetzungen.

● DOOH: immer mehr Flächen verfügbar, 
z.B. am PoS (Spar, Top CC, bald Lidl)

● OOH: Erste P-OOH Kampagne gebucht.



Medien-Nutzungstypen



So stellt man sich in unserer Branche die Schweizer 
Durchschnittsmediennutzer vor



https://docs.google.com/file/d/1uaXelc3sV4kDcQ44zh4Kd32ya18VvgEv/preview


Schwarmintelligenz-Quiz: 
Wie ist die Rangfolge der Gruppen nach Grösse?

Typ 1:
Analoge

Typ 2:
Klassische

Typ 3:
Always On

Typ 4:
Technikaffine

Typ 5:
Selektive

oder:      
 
menti.com 
Code: 6604 9450





Quelle: IGEM digiMonitor 2023

Verteilung der Mediennutzungstypen 2023



Faktoren der Veränderung des Medienkonsums
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TechnologieMediennutzer Content



Demographischer Wandel
Gesellschaft wird älter, aber der Anteil der Digital Natives steigt.

Verfügbares Medienbudget
Das Budget ist tendenziell unter Druck - free content Modelle 
werden immer attraktiver.

Steigende Mobilität
Die Mobilität in der Schweiz steigt seit Jahren, das verändert 
auch die Mediennutzung.

Nutzungsmotivation
Unterhaltung und eskapistische Nutzungsmotive nehmen 
tendenziell zu, aber auch das Bedürfnis nach zuverlässiger 
Information.

Erwartungshaltung
On-Demand on thematischer Micro-Nischen-Content werden 
immer selbstverständlicher.

Trends: Mediennutzer



KI-Tools
Revolutionieren Search und Content-Produktion und bringen 
die Individualisierung von Inhalten auf die eigenen Bedürfnisse 
auf ein neues Level.

Smart Home-Technologien
Alltagshelfer wie Staubsaugerroboter, Smarte Küchengeräte 
und Sprachassistenten helfen, Zeit zu sparen, die wiederum für 
Mediennutzung zur Verfügung steht .

Wearable VR/AR/MR Devices
Virtual Reality (VR), Augmented Reality (AR) und Mixed Reality 
(MR) bieten immersive Erlebnisse für Medienkonsumenten 
und -produzenten, die über traditionelle Bildschirme 
hinausgehen und Mediennutzung attraktiver machen.

Trends: Technologie



Ungebrochener Audio-Boom
Podcasts, Hörbücher, Spotify & Co werden durch 
KI-optimierte Empfehlungen immer attraktiver.

KI-basierter Content
Content-Produktion von jedermann für jedermann, sogar 
für den Eigenbedarf: Text-to-Picture und Voice-to-Video 
machen es möglich.

Gaming-Innovationen
Gaming boomt - und KI-Technologien ermöglichen 
komplett neue inhaltliche Ansätze (z.B. 
Individualisierungen oder zufallsbasierte 
Handlungsverläufe).

Trends: Content



Prognose der Mediennutzungstypen 2028

Quelle: Mediaschneider-Prognose



Attention Economy



Wie viele 
Werbebotschaften 
sehen wir am Tag?



3’000 Werbebotschaften verfolgen uns 
angeblich am Tag! Woher diese Zahl 
stammt, ist nicht bekannt. 

Erstmalig wurde eine Tausenderzahl in 
einer Studie einer Wiesbadener 
Werbefachschule genannt, allerdings 
ohne wissenschaftliche oder 
statistische Grundlagen. 

Inzwischen kursieren Aussagen, dass 
mittlerweile bis zu 13’000 
Werbebotschaften täglich auf uns 
einprasseln.

Realistischer ist eine Zahl zwischen 
300 und 500 Werbebotschaften pro 
Tag, was immer noch eine 
Herausforderung für das Marketing ist.

Quelle: https://www.paseo-marketing.de/zahl-des-monats/werbebotschaften-pro-tag/



Werbung: Plakat hat inzwischen den grössten Beachterkreis
Weitester Beachterkreis von Werbung in den Medien 2014 vs. 2022

Quelle: MACH Consumer 2014/2022

+11%

+16%

+15%

+17%
+46%

+14%

+13%
+29%



OOH wird gerade
zum letzten echten 
Massenmedium

● Hohe Reichweite und Werbebeachtung
● Innovationsfreudig
● Positive Marktentwicklung
● Kein Ad-Blocking möglich



Gaming ist mit Abstand der grösste 
Unterhaltungsindustrie-Sektor
Weltweiter Umsatz der Unterhaltungs-Industrie-Branche 2022 in Mrd US$

Quelle: Statista 2023



Gaming hat längst auch die Älteren erreicht
Gaming-Häufigkeit in der Schweiz 2023 nach Alter in %

Quelle: IGEM digiMonitor 2023



Jüngere gamen auf der Konsole, Ältere am Tablet
Aufteilung der Nutzer von Gaming-Devices in der Schweiz 2023 nach Alter in %

Quelle: IGEM digiMonitor 2023



Was bedeutet der Gaming-Boom 
für die Werbeindustrie?
Challenge:
Reduziert Zeit und Aufmerksamkeit für andere Mediennutzung – Raum für 
klassische Werbung wird tendenziell knapper

Chancen:
● In-App-Werbung

● Werbepartnerschaften mit Game-Publishern

● E-Sports-Events als Werbe- und Sponsoring-Plattformen

● Neue Möglichkeiten für Social & Influencer Marketing

● Raum für weitere kreative Ideen zur Interaktion mit der Community



Ausblick



Unter Druck

40

Auf der Überholspur

Video On Demand
Konkurrenz belebt

das Geschäft

Gaming
Ein Highscore nach dem 

anderen

Audio-Streaming
Musik und Podcasts

für alle Vorlieben

OOH/DOOH
Adblock this

Lineares TV
TV-Nutzung bei 

Jüngeren rückläufig

Google Search
Konkurrenz durch KI 
Chatbots und Retail 

Media

Radio
Starke Konkurrenz 

durch Podcasts und 
Musikstreaming-Dienste

Print
Leser sterben 

buchstäblich weg



Mediaschneider AG & Hoy AG
Zollikerstrasse 141 | 8008 Zürich 
+41 44 387 52 72 | www.mediaschneider.com

Herzlichen 
Dank! Bettina Mettler

Client Service Director
b.mettler@mediaschneider.com

Viola Riesen
Senior Digital Project Manager
v.riesen@mediaschneider.com

https://www.mediaschneider.com/

